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PROGETTO COFINANZIATO AI SENSI DELL’avviso pubblico per la promozione dell’attrattività del territorio lombardo in occasione dell’evento EXPO 2015 (fase temporale 1) (art.16 – l.r. 19/2014)

QUANDO SIAMO PARTITI

Luglio 2015
Legge Regionale n.19/2014
Nell’ambito delle“Disposizioni per la razionalizzazione di interventi regionali negli ambiti istituzionale, economico, sanitario e
territoriale”, identifica uno specifico obiettivo al fine di promuovere l’attrattività del territorio lombardo in occasione dell’evento
Expo 2015, garantendo risorse economiche agli Enti locali.

Agosto 2014
Esce l’Avviso Unico di Regione Lombardia per l’acquisizione di manifestazioni di interesse contenenti proposte progettuali
preliminari per la promozione dell’attrattività del territorio lombardo in occasione dell’evento Expo 2015 (Fase temporale 1), in
attuazione alla Legge Regionale n. 19/2014 e che definisce criteri di assegnazione di contributi.

Ottobre 2014
La Provincia di Monza e della Brianza (in qualità di Capofila di una aggregazione che riunisce più di 60 soggetti pubblici e privati
del territorio MB) presenta la candidatura del progetto
denominato Meet Brianza Expo_Design, Art, Food and Nature, a way to excellence

Dicembre 2014
Regione Lombardia ammette e finanzia il progetto Meet Brianza Expo con
un contributo complessivo di € 319,545,00

Marzo 2015
In attesa dell’uscita della Fase Temporale 2 dell’Avviso Regionale per il proseguimento del progetto.
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La Brianza in vetrina con un tris di proposte

Valore FASE 1 

61 soggetti aderenti, di cui circa 30 enti locali

Valore complessivo del progetto
639.090,00 euro

Risorse stanziate
35% Risorse proprie dei partner

15% Cofinanziamento Camera di Commercio MB  
50% Cofinanziamento Regione Lombardia 

Il progetto si è aggiudicato un contributo di 
319.045,00 euro 
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Meet Brianza Expo in vista di Expo 2015 garantirà una offerta territoriale il più
possibile interconnessa e strutturata, coniugando una proposta coinvolgente
ed educativa, che presenti le peculiarità di ogni comparto e settore affine alle
tematiche dell’Esposizione Universale – Nutrire il pianeta, energia per la vita.

Iniziative coordinate attraverso una regia comune col fine di coinvolgere
attivamente il turista, dando visibilità e valorizzando le eccellenze del territorio,
affermando l’immagine della Brianza come area viva e vitale, rafforzando e
gestendo la sua riconoscibilità distintiva e la sua conseguente attrattività
durante e dopo EXPO.
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LA GOVERNANCE DEL PROGETTO

Provincia di Monza e della Brianza,  capofila
Governance, comunicazione, formazione, rapporti con Ente finanziatore, rendicontazione

3 Coordinatori macroaree tematiche 
Provincia di Monza e della Brianza: coordinatore Arte e Cultura

Camera di commercio di Monza e Brianza: Design District
Parco Regionale della Valle del Lambro: Natura & Green 

Partner:
Ciascun soggetto coinvolto realizza i necessari adempimenti per consentire in tempi coordinati la realizzazione
dell’insieme delle attività e degli interventi programmati.

Per un’offerta territoriale interconnessa e strutturata attraverso iniziative coordinate per coinvolgere
attivamente il turista, dando visibilità e valorizzando le eccellenze del territorio.
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Catalogo formativo #Coltiviamoilfuturo3 un’offerta di aggiornamento professionale per 

tutto l’anno!|
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Catalogo formativo #Coltiviamoilfuturo3
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SPECIAL EDITION Ville aperte in Brianza e pH_performing Heritage

settembre-ottobre 2015
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SPECIAL EDITION Ville aperte in Brianza e pH_performing Heritage

settembre-ottobre 2015

In preparazione il nuovo sito web e sistema di prenotazioni

più user friendly e immediato.
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Cluster Turistico Monza-Brianza: Longobard Ways across Europe

Progetto turistico medievale per un'esperienza immersiva del turista con un focus

particolare sulla tematica longobarda. Dal fascino delle vestigia longobarde, a partire

dalla Corona ferrea alla Cappella Zavattari, Monza proporrà ai turisti anche pacchetti

turistici integrati creati ad hoc comprensivi di accoglienza, percorsi culturali ed

enogastronomici. (Foto: Piero Francesco Pozzi)
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I Tesori della Brianza Est. 

Progetto di valorizzazione 

e promozione turistica del 

territorio tra i fiumi 

Lambro e Adda. 

Capofila: MUST Museo 

del territorio vimercatese
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Il Cammino di S.Agostino in Lombardia. Cinque 

temi emblematici per Expo 2015: Leonardo da 

Vinci, il Romanico longobardo, le Ville i Delizia e 

Agostino di Ippona.

Obiettivo: la valorizzazione dell’attrattiva 

culturale-turistica dei territori di 7 province MB, 

CO, LC, MI, PV, VA, BG attraverso un percorso di 

pellegrinaggio a piedi: 620 km per 26 giornate di 

percorrenza.
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Macroarea coordinata dalla Camera di commercio MB
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“Triennale Design Museum: la Bellezza quotidiana. Un percorso nella collezione

permanente del Design Italiano“. I pezzi, che dagli anni '50 ad oggi, hanno fatto la storia,

segnato il gusto nelle diverse epoche e sono entrati nelle case di molti italiani.

Nell’ambito del progetto #MBExpo verranno organizzati percorsi innovativi al Museo

del Design in Villa Reale e visite intereattive .
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Design District  Experience, soggetto attuatore Comune di Lissone, capofila di una rete 

di 10 Comuni delle province MB e CO denominata “Brianza Experience”.

Percorsi di turismo esperienziale della tradizione e dell’innovazione. 
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Macroarea coordinata dal Parco Regionale Valle del Lambro
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Il Parco Regionale Valle del Lambro , capofila e 

gli aderenti :

Parco Regionale delle Groane

PLIS del Rio Vallone

PLIS del Molgora

Lipu Onlus - Oasi di Cesano Maderno

FLA Fondazione Lombardia per l’Ambiente

CREDA onlus – Centro Ricerca Educazione 

Documentazione Ambientale

Obiettivo: valorizzare e mettere a conoscenza le 
peculiarità naturalistiche, paesaggistiche e storico-
culturali nel territorio della prov MB attraverso 
azioni specifiche per  “fare rete nel verde della 
Brianza”  e promuovere un turismo “alternativo
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Ed ora pronti a partire per lavorare 

insieme alla FASE 2 del progetto

per un' Expo che resta nella rete delle 

relazioni e nell'eredità al territorio.


